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Presentacion

Este estudio tiene como objetivo analizar la
presencia, volumen, competitividad y
compromiso comunicacional del candidato a
presidente de la Argentina por la ultraderecha
Javier Milei, en la territorialidad digital.

Se utilizan fuentes de procesamiento de
macrodatos e investigaciones cuantitativas y
cualitativas.

Comprende el periodo Mayo/Junio 2023 y
expone sus conclusiones a dos meses de las
elecciones primarias nacionales en el pais.

04
12
23
26

36

46
24

Tematicas

Discursos mediaticos que logran
mayor volumen comunicacional

Analisis de redes sociales
de Javier Milei

Analisis de redes sociales
no oficiales de Javier Milei

El devenir de las redes sociales en
Argentina y el crecimiento de Tiktok

Comparativas de la comunicacion digital de
Milei con la de otros candidatos y
referentes politicos de la Argentina

Analisis cualitativos de comentarios en
publicaciones virales

Sintesis y conclusiones



Antecedentes

En las elecciones presidenciales de 2019
en Argentina, la ultraderecha estaba
representada unicamente por el Frente
Patriota de Alejandro Biondini, que recibio
un total de 54.097 votos, cifra que
representa el 0,24% del total. Tras
postularse sin éxito a cargos electivos a lo
largo de numerosas elecciones, la Justicia
le nego la personeria a su partido -en ese
momento Nuevo Triunfo- tras determinar
que sus practicas promovian el odio racial,
religioso y la eliminacién de personas.

En este momento las encuestas 2023 le
asignan a Javier Milei una intencion de
voto de alrededor de un 15%.
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Discursos mediaticos
que logran mayor volumen
comunicacional

Temas principales: Sus planes de gobierno, sus
posibles alianzas, las figuras que lo acompafan,
el rechazo a la educacion sexual integral y a la
perspectiva de género y algunas criticas.
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mayor volumen comunicacional
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Resumen de cobertura mediatica vinculada a Javier Milei en digital
12 de Mayo al 11 de Junio

Publicaciones en medios de comunicacion en
FB,IG, TWYYT

1.759 512 1.473 120
publicaciones publicaciones publicaciones publicaciones
225.800 1M 138.800  1.638.305

3.002.905
3.864




Discursos mediaticos que logran
mayor volumen comunicacional

Sus planes de gobierno

‘ infobae # « Segu
Audio original

infobae # ;QUE PASARIA SI JAVIER
MILEI LLEGA A LA PRESIDENCIA?
El economista liberal no para de subir
en las encuestas, preocupa al Frente
de Todos y a Juntos por el Cambio y
cada dfa crecen més sus chances de
llegar a la Casa Rosada. Cudles son las
5 propuestas mas importantes que
dejé trascender.

# @marcosshaw

4 sem

ivanpc03 El mas PREPARADO! El &)
mas honesto. Dice lo que piensa, y

hace lo que dice!!! Le tienen miedo
porque el cambio asusta... pero no

hay manera de seguir sin dar un

cambio de 180 grados! No hay

tiempo para tibiezas!!

A A A A A raurLANNYOIIN e e

Qv )

27.008 Me gusta
MAYO 9

@ Agrega un comentario...

Javier Milei presento6
una plataforma electoral
con fuertes reformas

@ lanacioncom # « Sequ

@ lanacioncom # & Eliminar las

/' indemnizaciones en caso de despidos
sin causas, habilitar que la ciudadania
se arme, reformar la educacién publica
para cambiarla por un sistema de
“vouchers” y poner fin a la salud
gratuita. Estas son algunas de las
propuestas que presenté Javier Milei
en la plataforma electoral de su
partido, La Libertad Avanza.

2 sem

Ahhh bueno, una locura "!! Y se
asusta de los ne fas tos que nos

880

2sem 273 Megusta Responder
Ver traduccién

oQv

26.085 Me gusta
MAYO 17

@ Agrega un comentario...

v



https://www.instagram.com/reel/CsCjvfApIK-/
https://www.instagram.com/p/CsWqTR2tsJv/

Discursos mediaticos que logran
mayor volumen comunicacional

"Si estuviera en una
alianza con la seiiora
Bullrich ganamos en

clarincom # .

clarincom # IGUAL LE CERRO LA
PUERTA A UNA ALIANZA

& El candidato a la presidencia por
La Libertad Avanza, Javier Milei,
descart6 de plano la posibilidad de
sellar un acuerdo con parte de Juntos
por el Cambio, argumentando que ya
es tarde para eso y que seria una
traicién a la gente que trabaja con él.

# “El problema es que estamos muy
avanzados. Yo estuve todo este
tiempo construyendo una estructura,
abrf la posibilidad infinidad de veces,
hasta propuse crear una nueva fuerza
para que podamos ir a una interna y el
que ganara gobernara. Ya es muy
tarde”, declar6 esta manana el
economista durante una entrevista.

&7

“Es muy bueno
parala
Argentina que
la segunda
vuelta sea
entre nosotros
y Javier Milei”.

MAURICIO MACRI

clarincom # .

clarincom # MACRI, CONFIADO CON
EL BALOTAJE

& En su paso por Tucuman, Mauricio
cuestioné con dureza a los referentes
provinciales del peronismo, admitié
cierta preocupacién por las tensiones
internas entre Horacio Rodriguez
Larreta y Patricia Bullrich, y se mostr6
confiado en que Juntos por el Cambio
disputara el balotaje con Javier Milei.

# "Nosotros tenemos lo que hay que
tener para producir un cambio
profundo, pero es muy bueno para la
Argentina que la segunda vuelta sea
entre nosotros y Milei”, aseguré.

® ;Coincidis con el expresidente?

% 104 1a nnticia ramnlata an

primera vuelta caminando”" o v N ©oQv

JAVIER MILEI 32.484 Me gusta ' 11.428 Me gusta



https://www.instagram.com/p/CtO9BuGNCMG/

Discursos mediaticos que logran

mayor volumen comunicacional 0
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infobae # -

infobae # El Iider de La Libertad
Avanza, Javier Milei, asegur6 que
J 3 . : David Adrian Martinez conocido como
o 7 4 . “El Dipy” esta cerca de sumarse a su
Gran repercus‘on N { < equipo, como candidato a intendente
! J en La Matanza. “Estamos avanzando
directamente en poner el mofio final.

m ed ia’tica g eneral :I? . Estd muy cerca de ser candidato”, dijo

Milei en dialogo con El Observador.

SObre Ias personas F;iO-Leé la nota en @infobae - link en
que lo acompanan
en candidaturas

m 525 Me gusta Responder
Ver traduccion

,  mariam.cuenca No hay que tener )
algun tipo de preparacién para

——  Ver respuestas (127)

JAVIER MILEI CONFIRMO QUE EL
DIPY ESTA CERCA DE SUMARSE gmagz
COMO CANDIDATO ENLA MATANZA | vo-



https://www.instagram.com/p/CsjPxbssQ4W/

Discursos mediaticos que logran
mayor volumen comunicacional

infobae # -
Audio original
infobae
infobae # Ramiro Marra, en La

L entrevista informal: “El Ministerio de la
Planes de gobierno y 1 v e
| El precandidato a jefe de gobierno

pOI I’ticas pl:lbl icas Y = | r porteno de La Libertad Avanza

5 K particip6 del ciclo de Infobae que

sobre temas de \ k - redne a jovenes y politicos. En una
N | . B charla apasionada, defendi6 a Milei,
hablé sobre la venta de 6rganos y la

dereChOS de Ias “ “ : educacién publica. ;Consumié

drogas? ;Pagd por sexo? Todas las

mUjeres y d ive rSidad es . ) respuestas de un intercambio intenso.

Mira la entrevista completa de

y SObre Sindicalismo (i@nfe;)cigi\dochavesro en @infobae -link

Editado - 1 sen

(&y% nico_oliveraaa Tiene razén, perono
€

- estan listos para esta conversacion

Qv W

34.025 Me gusta



https://www.instagram.com/reel/CtBss_9sdAb/

Discursos mediaticos que logran

mayor volumen comunicacional e
ARGENTI |

lanacioncom # .

lanacioncom # Javier Milei contra la
CGT: "Con nosotros la joda de los
sindicalistas ladrones se termina”.

ser

claudia_amu Me encantaria saber o)
como! Tipico del que no

gobierna..dice cualquier cosa sin
fundamentos.

m 85 Me gusta Responder

Ver traduccion

Ver respuestas (35)

carmen.cristina61 TE VOTO NUNCA
NADIE MAS CORTANDO CSLLES

3sem 33 Me gusta Responder
Ver traduccion

Con nosotros la joda de los
sindicalistas ladrones se termina” Qv

12.419 Me gusta
JAVIER MILEI MAYC
CONTRA LA CGT



https://www.instagram.com/p/CsaDxx5pVQ1/

Discursos mediaticos que logran
mayor volumen comunicacional

A partir de mayo La Nacion promociona criticas a su figura

lanacionmas # « Seguir lanacionmas # « Sequi
Audio original Audio original

lanacionmas # @ La dura acusacion lanacionmas # @ Alberto Fernandez
de Victoria Donda contra Javier Milei. ; calificé a Javier Milei de
“energlimeno”.

LA DURA ACUSACION DE VICTORIA DONDA Lfasicionasa bonaerense dijoigue ALBERTO FERNANDEZ CALIFICO

- . 5 Asimismo, el Presidente afirmé: "Es un
CONTRA JAVIER MILEI duerme con 8 perros y la hermana®. A JAVIER MILE| DE “ENERGUMENQ”

personaje que dice barrabasadas”.

& En #MasRealidad con 3 : y
@vialejonatan. | En #MasNaci6én por LN +.

directora del INADI ese ministerio il

no es para evitar el maltrato y la T y 4sem 4227 Megusta Responder
en un escenario, que duerme discriminacién..estd mujer esta ‘
coniBIESERe BHIS I I discriminando como se peina y
porque tiene perros

- =

LN
= info i | e 2 4 sem
sem
L. 4 |
* 1 4 > agustin.grg Yo voto al energumeno
i 3 marianogermansosa Ella no era la 3 © 9 9r9 9 ©
I
|

Ver respuestas (80)

ittori ial
2sem 2678 Me gusta Responder = ; . V|Ft-or|o_e|_grande S iverso te. (V]
Ver traduccién oy . critica es que vas por buen camino

+ Sa i ]
| AN o
©OQv : Qv N

23.413 Me gusta
33.328 Me gusta MAYO 15

MAYO 29



https://www.instagram.com/reel/CsSNOXrP0mv/

Analisis de redes sociales
de Javier Milei
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Resumen de publicaciones en cuentas oficiales de Javier Milei en digital
12 de Mayo al 11 de Junio

Publicaciones de Javier Milei en FB, IG, TW, YTy TK

4,iIM 505 2,9M 1,8M

audiencia total contenidos total acciones total vistas video total
30 dias 30 dias 30 dias 30 dias
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Analisis de sus cuentas oficiales en Facebook, Instagram y Twitter

R 14,16%
. Twitter 28,07%

. Instagram 57.81%
. Facebook 57,78%

75,16%

16,91% 14,11% 24,84% 12,98%

audiencia  contenidos  acciones comentarios me gusta




Analisis de redes sociales

de Javier Milei
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Top de palabras usadas en sus redes

30 dias
BARRIAL TUCUMAN  VIA cc
INFLACION
ARGENTINA
vLLe MILEI casta
ONLINE JAVIER VIVA
SERA
LIBERTAD s
TIEMBLA
LIBRO
T POLITICA
CARAJO \nrosae FERNANDEZ
GRACIAS FUANZA
ECONOMICO
TOUR FERIA

MDZ  MUCHAS

DEMAS RESPECTO ALGO
LIBRO
) DICIENDO
MAYUSCULA AVANZA  CASTA
PIEDRAS ;
SAQUE TENDRAN VlVA
TIRAR
DEBATE
PROPONE LIBE AD
DURA
DEDICAN
RUGGERI
CARAJO  reria  Proponer
INCAPACIDAD
e TOUR SENDERO
DECADENCIA
OSCAR
SOCIEDAD e



Analisis de redes sociales

de Javier Milei Q,‘Lm
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Reacciones, comentarios y compartidos en Facebook
30 dias

20k

May 05, 2023 May 07, 2023 May 09, 2023 May 11, 2023 May 13, 2023 May 15,2023 May 17. 2023 May 19, 2023 May 21, 2023 May 23, 2023 May 25, 2023 May 27, 2023 May 29, 2023 May 31, 2023 Jun 03, 2023,

. Reacciones .Comentarios . Compartidos



Analisis de redes sociales

de Javier Milei

Publicaciones
destacadas

Referencias a empatias
internacionales

MAKE Bp

GREAT 3
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javiermilei # «

javiermilei # HAGAMOS A LA
ARGENTINA GRANDE DE NUEVO.
VIVA LA LIBERTAD CARAJO...!II!

eleaeldominio# DOV BB o
® ® ® Te apoyo pero ya es
imposible que la derecha gane
alguna eleccién porque ya en todos
los pafses se roban las elecciones
™ como Biden Lula y las elecciones
manipuladas de Venezuela
5 59 Me gusta Responder
Ver traduccion

——  Ver respuestas (5)

6 cordyceps._01te lojuroese o
men ya esta empezando a

hahlar ~an In acaizafrania

Qv W

150.426 Me gusta




(=" Javier Milei @
’?’\ @)Milei

| p Javier Milei @
U ©@Milei
CAMBIO DE EPOCA
Felicitaciones @joseantoniokast por liderar este triunfo.

Javier Milei lidera las encuestas presidenciales en Argentina
VIVA LA LIBERTAD CARAJO

lahora.com.ec/mundo/milei-pr... via @lahoraecuador

@ Partido
Republicano

ahora.com.ec
Javier Milei lidera las encuestas presidenciales en Argentina

principale s

Javi
1. 2023 - 158,2 mil Reprodut

41 Citas 5483 Me gusta
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Javier Milei . Javier Milei o
17 de mayo a las 12:07 - @ 4 de mayo alas 15:13 - Q

< Tweet
. A termo
e "% ﬂ @usdtermo
» ‘ : / v . . .
e ‘ o A Milei le pegan por como se sienta, por sus
“IEalenyvidia fue 0n5|dbra&a perros, por su hermana, por sus pelos, y por
punajvezicomolunoldejlosy boludeces. No son capaces de formar un
ete]pecados capitales) argumento para refutarlo, no son capaces
antesjdejque se convurhera de dar propuestas para salir del desastre
eniunajdeliasivigtude sjmas en el que estamos. Literalmente Milei es el
admlraggsrﬁajo [Sujnuevo o 9 ' =
nombrejcjusticialsocial»>=C unico con propuestas. -<

14:16 - 04 may 23 - 2,701 Visualizaciones

?
ihomasiSowell

OO0 7.2 mil 373 comentarios 2.2 mil veces compartido QO 5.5 mil 523 comentarios 751 veces compartido




Analisis de redes sociales

de Javier Milei

4 Javier Milei
28 de mayo a las 9:22 - Q

OTRA MARAVILLA DE NIK...!!!

& gaturro : é’ gaturro

Jorge Casta

es un politico
experimentado...

s

& geuro @ oo

Maria lo acepta
porque siempre le dijeron
5 que asi funciona el
Maria _sistema

oo 4.6 mil

Maria

es una ciudadana
empobrecida

&POR QUE LA ARGENTINA
ESTA TAN MAL?

PORQUE LA CASTA
NO QUIERE CAMBIAR,

LA CASTA SIEMPRE DEJA

TODO PARA DESPUES...

éCUAL ES EL MAL
DE LA NACION

ARGENTINA )
PrRoCASTi NACiON..)

ENTONCES?

javiermilei # «

javiermilei # MARAVILLOSO
@gaturro ..!!
VIVA LA LIBERTAD CARAJO

2 sem

fakeebgn El twitt de quien se robé o
ahora??

2sem 186 Me gusta Responder
Ver traduccion

——  Ver respuestas (26)

_a_naty_Javier Bueno desde ya
tenés mi apoyo por supuesto me
parece que sos un ledn en serio a
veces es como si no fueras para este
pais sino como para un mejor pafs
de Islandia Y todo porque Bueno
hay un montén de cosas pero me

muctaria cahar raalmanta narania 2

Qv W

35.599 Me gusta

@ F‘«E]IE‘L]H un comentario..



Analisis de redes sociales
de Javier Milei

4 Javier Milei " ier Milei
5de mayoalas 9:10- Q3 28 de mayo a las

javiermilei
- o Reels-5de may-(©

€€

Conmigo se
termina el
zaffaronismo, y
empieza el que
las hace las paga"

JAVIER MILEI

TOUR DE LA LIBERTAD LA LIBERTAD AVANZA VIVA LA LIBERTAD CARAJO @

Q0 3 mil 395 comentarios 392 veces compartido QO 5.1 mil 527 comentarios 389 veces compartido



https://www.facebook.com/reel/812066067035778

Analisis de redes sociales ? ‘

de Javier Milei

ARGENTINA

“NO VINE A GUIAR CORDEROS, VINE A DESPERTAR LEONES” javiermilei # «

( javiermilei # TIEMBLA LA CASTA
2/ LA LIBERTAD AVANZA

VIVA LA LIBERTAD CARAJO

M I L E' ; javimilei Like si vas a votar el peluca

AR
LA REVOLUCION LIBERAL

Responder

——  Ver respuestas (40)

santiago.oria Gracias Kari y Javier o
por confiarme el honor de hacer

esta pelicula, que cuenta la historia

épica mas increible de las ultimas
décadas!! VLLC!

Responder

Un Fiv e SANTIAGO @RIA

JAVIER MILEI - KARINA MILE! ~VICTORIA VILLARRUEL - RAMIRO MARRA - LILIALEMOINE - NICOLAS EMMA
(N NESPECIAL DE ALBERTO BENEGAS LYNCH (H) - MIGUEL BOGGIAND - MANUEL ADORNI
BERTIE BENEGAS LYNCH - AGUSTIN LAJE - RINO - AGUSTIN ROMO @




Analisis de redes sociales
no oficiales de Javier
4 Milei

N 7
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Analisis de redes sociales

no oficiales de Javier Milei
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Cuentas no oficiales de Javier Milei en Tik Tok
Peluca Milei, Patriota argentino, Kamikaze, Javier Mileii, etc

Anclado g
-

-

Anclado

D 843.3K

o

[Z) Preguntas y respuestas

D> 567.0K

° v

viva la libertad carajo!!
haciendo la batalla cultural ==
DONACIONES
@

T

& https://cafecito.app/unpatriotaargen...

i &

Anclado | Anclado
e R

Anclado

:

i &

\
.. MILEI
DESTROZA CON

kg [
3 Y T
queltiasinfiliencianimundiaiment

& El Peluca Milei Q o & patriotaargentino Q 2> & KAMIKAZE CARLOS CHUCK NORRI L1 > & Javier Milei a o
@elpelucamilei @unpatriotaargentino @kamikazechuck @ijaviermileii
1 21M 36.9M . ?8 827K ‘ 21.’|M 949 136.6K 4.8M 7 1.2M 9.5M
- . iguiendo Seguidores Me gusta Siguiendo Seguidores Me gusta
Siguiendo Seguidores Me gusta Siguiendo Seguidores Me gusta

BT - -

Cuenta Oficial de Javier Milei
Candidato a Presidente de la Nacién

i &

FORMULA
PRESIDENCIAL
CONFIRMADA

D> 11m
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Contenidos de Javier Milei mas virales en Tik Tok, cuentas no oficiales

\

Yo

2022-11-1 2022-12-5

#milei #javiermilei Milei prometio exterminar la
#mileipresidente #milei2023... inflacion de Argentina AR ...

@ unpatriotaar... D 20M ‘ elpelucamilei D> 9.1M

Tremeno Ping Pong de Milei Milei destrozé a Periodista Pro
#Milei #JavierMilei... Delincuentes #Milei...

Q elpelucamilei > 12.3M ‘ elpelucamilei > 18.9M



https://www.tiktok.com/@elpelucamilei/video/7173785964412816646?lang=es&q=milei&t=1686712358718
https://www.tiktok.com/@unpatriotaargentino/video/7161178040154819846?lang=es&q=milei&t=1686712358718
https://www.tiktok.com/@elpelucamilei/video/7211308762353650949?lang=es&q=milei&t=1686712358718
https://www.tiktok.com/@elpelucamilei/video/7218689798419107078?lang=es&q=milei&t=1686712358718

El devenir de las redes
sociales en Argentina y el
crecimiento de Tik Tok

Yiueve



El devenir de las redes sociales en Argentina y
el crecimiento de Tik Tok
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Uso de Internet
en Argentina

39,79M

87,2%
210.000
en 2023 5,84 M
91,4%
52,1%

de internautas en Argentina
en enero de 2023

es la tasa de penetracién de Internet
en Argentina a principios de 2023.

los internautas en Argentina aumentaron (+0,5 por ciento)
entre 2022 y 2023 segun anélisis de Kepios.

de personas no usaban Internet a principios de 2023, lo que
sugiere que el 12,8 por ciento de la poblacién permanecia
desconectada a principios de afo.

de la base total de usuarios de Internet de Argentina
(independientemente de la edad) uso al menos una
plataforma de redes sociales en enero de 2023.

de los usuarios de las redes sociales en Argentina eran
mujeres, mientras que el 47,9 % eran hombres.



El devenir de las redes sociales en Argentina y ?,‘m
el crecimiento de Tik Tok
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Plataformas de redes sociales mas utilizadas en Argentina
Enero 2023

WHATSAPP 931%
INSTAGRAM
FACEBOOK

FB MESSENGER I e 56,8%

TIKTOK e 53,3%
TWITTER e 49%
PINTEREST e 40%
TELEGRAM e 39,8%
LINKEDIN e 27,4%
DISCORD e 171%
SKYPE NN 13,6%
SNAPCHAT s 13,3%
ERDDIT I 9,3%
BADOO N 78%
IMESSAGE I 6,4%

86%
84%




El devenir de las redes sociales en Argentina y wl‘m
el crecimiento de Tik Tok

ARGENTINA

Tiempo diario dedicado al uso de Internet

Enero 2023
Tiempo diario dedicado Tiempo dedicado al uso Tiempo dedicado al uso Participacion de los
al uso de Internet en de internet en teléfonos de Internet en moviles en el tiempo
todos los dispositivos moviles computadoras y tablets total diario de Internet

8

9H O1M 4H 55M

54,5%




El devenir de las redes sociales en Argentina y ?,‘Lm
el crecimiento de Tik Tok
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Perspectiva de evolucion del uso en Argentina de las
principales plataformas digitales

O3
of
©3

Facebook tenia 27,35 millones de usuarios en Argentina a principios de
2023. El alcance de los anuncios de Facebook en Argentina fue equivalente
al 59,9 por ciento de la poblacién total a principios de 2023.

Argentina disminuyo en 1,1 millones (-3,7 por ciento) entre 2022 y 2023.

YouTube en Argentina aumenté en 100 mil (+0,3 por ciento) entre principios
de 2022 y principios de 2023. Las actualizaciones de los recursos publicita-
rios de Google indican que YouTube tenia 31,80 millones de usuarios en Ar-
gentina a principios de 2023. YouTube en Argentina aumento en 100 mil
(+0,3 por ciento) entre principios de 2022 y principios de 2023.

Instagram tenia 23,40 millones de usuarios en Argentina a principios de
2023. Es equivalente al 51,3 por ciento de la poblacion total a principios de
afo. Instagram en Argentina disminuyo en 1,3 millones (-5,3 por ciento)
entre 2022 y 2023.




El devenir de las redes sociales en Argentina y w,‘m
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Perspectiva de evolucion del uso en Argentina de las
principales plataformas digitales

La audiencia de LinkedIn en Argentina equivalia al 24,1 por ciento de la
poblacién total a principios de 2023. LinkedIn en Argentina aumento en
1,6 millones (+17,0 por ciento) entre 2022 y 2023.

Twitter tenia 7,55 millones de usuarios en Argentina a principios de 2023.
Equivalia al 16,5 por ciento de la poblacion total en ese momento. Argentina
aumento en 1,7 millones (+28,0 por ciento) entre principios de 2022 y

principios de 2023.
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Perspectiva de evolucion del uso en Argentina de las
principales plataformas digitales

TikTok tenia 16,22 millones de usuarios de 18 afios 0 mas en Argentina a
principios de 2023. Tenga en cuenta que ByteDance permite a los especialis-
tas en marketing orientar los anuncios de TikTok a usuarios de 13 afios 0 mas
a través de sus herramientas publicitarias, pero estas herramientas solo
muestran datos de audiencia para usuarios de 18 afnos 0 mas.

A modo de contexto, las cifras de ByteDance indican que los anuncios de
TikTok llegaron al 49,0 por ciento de todos los adultos mayores de 18 ainos en
Argentina a principios de 2023. A principios de 2023, el 61,4 % de la audien-
cia publicitaria de TikTok en Argentina eran mujeres, mientras que el 38,6 %
eran hombres. TikTok en Argentina aumento en 4,9 millones (+43,1 por
ciento) entre principios de 2022 y principios de 2023.
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Tiempo dedicado al uso de aplicaciones de redes sociales
Argentina, enero 2023
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El devenir de las redes sociales en Argentina y ?,‘m
el crecimiento de Tik Tok
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¢Cuantos usuarios tiene TIKTOK en el mundo
en cada grupo de edad en 2023?

Los datos publicados en las herramientas de publicidad de autoservicio de la plataforma en abril de 2023 indicaron
que los especialistas en marketing podrian llegar a las siguientes audiencias en todo el mundo mediante anuncios
en TikTok:

419,9 millones de usuarios de 18 a 24 afios (38,5% de la audiencia publicitaria de TikTok de 18 afios 0 mas)
354,8 millones de usuarios de 25 a 34 afios (32,5 % de la audiencia publicitaria de TikTok de 18 afios 0 mas)
170,0 millones de usuarios de 35 a 44 afios (15,6 % de la audiencia publicitaria de TikTok de 18 afios 0 mas)
87,3 millones de usuarios de 45 a 54 afios (8,0% de la audiencia publicitaria de TikTok de 18 afios 0 mas)
60,7 millones de usuarios de 55 afios 0 mas (5,5 % de la audiencia publicitaria de TikTok de 18 afios 0 mas)
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candidatos y referentes politicos de la Argentina
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Comparativas por candidato en la red social
FACEBOOK

TOTAL

SEGUIDORES (FB) PUBLICACIONES (FB) TOTAL ACCIONES (FB)
Axel Kicillof ] 896.539 N 43 W 40019
Cristina Fernéndez de Kirchner (AR) [ 2.598.531 I15 B 226590
Horacio Rodriguez Larreta |1l 831.891 W 66 W 41.984
Javier Milei (AR) [l] 452.644 B D 246
Mauricio Macri [N 4.400150 |9 Bl 67757
Patricia Bullrich  [}] 509.697 R B 115.623
Sergio Massa (AR) [l 889.490 16 | 7467
Wado de Pedro (AR) | 281.534 B s Bl 73671
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Comparativas por candidato en la red social

FACEBOOK
COMENTARIOS (<) POR PUBLICACION (FB) POR PUBLICACION (FE)
Axel Kicillof [ 1.778 | 41 1140
Cristina Fernandez de Kirchner (AR) [N 21.896 B cc T o
Horacio Rodriguez Larreta [ 10.817 Nie4 |37
Javier Milei (AR) [N 17.250 J81 |66
Mauricio Macri [ 6.029 B s70 1 465

Patricia Bullrich [ 15.630 22 H198
Sergio Massa (AR) [ 1.473 o2 |77
Wado de Pedro (AR) [ 3.949 |45 |83
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Comparativas por candidato en la red social

FACEBOOK
ACCIONES ME GUSTA TOTAL
POR PUBLICACION (FB) POR PUBLICACION (FB) COMPARTIDOS (FB)
Axel Kicillof ] 931 I 594 W 6.000
Cristina Fernandez de Kirchner (AR) [ 15106 I 6.c07 I 35416
Horacio Rodriguez Larreta | 636 | 320 ] 2.464
Javier Milei (AR) [l 1110 Nsis B 14143
Mauricio Macri [ 7.529 I 545 4181
Patricia Bullrich [ 1.652 M 956 B 13858
Sergio Massa (AR) | 467 | 227 11234
Wado de Pedro (AR) || 837 I 540 1 7299
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Comparativas por candidato en la red social

TWITTER
SEGUIDORES (TW) TOTAL TWEETS (TW) TOTAL ACCIONES (TW)
Axel Kicillof [l 1.380.366 Il 56 M 102138
Cristina Fernandez de Kirchner (AR) _ 6.107.387 I 12 - 237024
Horacio Rodriguez Larreta [Jl] 1.764.408 s W 89112
Javier Milei (AR) [l 677116 I [ PREEEER
Mauricio Macri [N 5.204.569 l9 W n13.463
Patricia Bullrich [l 1.474.822 | EB I 506.315
Sergio Massa (AR) [l 1.234.495 Hss W 57470
Wado de Pedro (AR) [] 424.892 B 0 B 221788
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Comparativas por candidato en la red social
TWITTER

ACCIONES POR TWEET (TW) ME GUSTA POR TWEET (TW) TOTAL ME GUSTA (TW)
Axel Kicillof [ 1.824 1357 W 75.996
Cristina Fernandez de Kirchner (AR) [ 19.752 [ 15.248 B 182.977
Horacio Rodriguez Larreta I 1.330 I 823 . 55.154
Javier Milei (AR) [ 2.281 M 1.906 B 07,932
Mauricio Macri [ 12.607 I 0.015 90135
Patricia Bullrich [0l 5.274 i 2042 I 355074
Sergio Massa (AR) [ 1.512 J 1158 N 43.996
Wado de Pedro (AR) l 2.016 P67 184159
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Comparativas por candidato en la red social

TWITTER

RETWEETES POR TWEETS (TW) TOTAL RETWEETS (TW)

Axel Kicillof || 647 W 26142

Cristina Fernandez de Kirchner (AR) [N 4.504 B 54047
Horacio Rodriguez Larreta l 507 - 33.958

Javier Milei (AR) [ 375 B 0202

Mauricio Macri [ 2.592 Il 23328

Patricia Bullrich [l 1.232 I 115241
Sergio Massa (AR) I 355 l 13.474

Wado de Pedro (AR) || 342 I 37629
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Comparativas por candidato en la red social

INSTAGRAM
SEGUIDORES (IG) TOTAL POSTEOS (IG) ACCIONES POR POSTEO (IG)
Axel Kicillof [ 1.005.030 e 8633
Cristina Ferndndez de Kirchner (AR) [l 1.412.115 §2 I 77420
Horacio Rodriguez Larreta - 540.735 _ 60 |4.108
Javier Milei (AR) [N 1551165 [ s3 Bl 257
Mauricio Macri [l 1.157.751 | KU B 31992
Patricia Bullrich [0l 519.411 -47 l 8.742
Sergio Massa (AR) ]128.668 | KB | 3.068
Wado de Pedro (AR) [ 267.988 s s l0.217
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Comparativas por candidato en la red social
INSTAGRAM

COMENTARIOS

POR POSTEO (1G) TOTAL COMENTARIOS (IG) ME GUSTA POR POSTEO (IG)
Axel Kicillof || 233 | 4.436 1 8.400
Cristina Fernandez de Kirchner (AR) [ 3,530 I 42355 I 73000
Horacio Rodriguez Larreta [ 466 I 27983 13.641
Javier Milei (AR) [l 829 I cc7cc I 24852
Mauricio Macri [l 1.508 1 16.585 I 30.484
Patricia Bullrich [l 604 B 25.373 Ws8139
Sergio Massa (AR) ] 268 1 5.089 | 2.800
Wado de Pedro (AR) I 273 - 23.747 W 9.944
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@ Javier Milei @ Eduardo de Pedro Horacio Rodrigue... @ Sergio Massa @ Patricia Bullrich

°
Co m pa rat I vas d e Diputado de Argentina Ministro del Interior d... Jefe de Gobierno de Ministro de Econorni... Ex Ministro de Seguri..

busquedas en Google
Posibles candidatos a la
preSIdenCia de Ia NaCIén Interés a lo largo del tiempo @ 3 oL

Argentina ¥ Ultimos 30 dias ¥ Todas las categorias ¥ Busqueda web ¥

IlIL )
Media 16

6 may 25 may “3jun o o 12jun
Desglose comparativo por subregion Subregion v &, <> &
® Javier Milei @ Eduardo de Pedro Horacio Rodriguez Larreta Ordenar: Interés por Javier Milei ¥

® Sergio Massa @ Patricia Bullrich

1 Tucuméan [ ]
https://trends.google.es/trends/explore?date=today%203- -
M&geo=AR&q=%2Fg%2F11hcd7ct5w.%2Fg%2F12b02kg6d 2 B T—
%2Fg%2F11ksg22gb %2Fm%2F05h50h!,%2Fm%2F05sy9qq . S—
&hl=es v

' 4 Chaco [ ]
il 5 Salta E—— .



https://trends.google.es/trends/explore?date=today%203-m&geo=AR&q=%2Fg%2F11hcd7ct5w,%2Fg%2F12b02kg6d,%2Fg%2F11ksg22gb,%2Fm%2F05h50hl,%2Fm%2F05sy9qq&hl=es
https://trends.google.es/trends/explore?date=today%203-m&geo=AR&q=%2Fg%2F11hcd7ct5w,%2Fg%2F12b02kg6d,%2Fg%2F11ksg22gb,%2Fm%2F05h50hl,%2Fm%2F05sy9qq&hl=es
https://trends.google.es/trends/explore?date=today%203-m&geo=AR&q=%2Fg%2F11hcd7ct5w,%2Fg%2F12b02kg6d,%2Fg%2F11ksg22gb,%2Fm%2F05h50hl,%2Fm%2F05sy9qq&hl=es
https://trends.google.es/trends/explore?date=today%203-m&geo=AR&q=%2Fg%2F11hcd7ct5w,%2Fg%2F12b02kg6d,%2Fg%2F11ksg22gb,%2Fm%2F05h50hl,%2Fm%2F05sy9qq&hl=es
https://trends.google.es/trends/explore?date=today%201-m&geo=AR&q=%2Fg%2F11hcd7ct5w,%2Fg%2F12b02kg6d,%2Fg%2F11ksg22gb,%2Fm%2F05h50hl,%2Fm%2F05sy9qq&hl=es
https://trends.google.es/trends/explore?date=today%201-m&geo=AR&q=%2Fg%2F11hcd7ct5w,%2Fg%2F12b02kg6d,%2Fg%2F11ksg22gb,%2Fm%2F05h50hl,%2Fm%2F05sy9qq&hl=es
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javiermilei # « Hola Javier, espero que veas esto, denle like o

Ao origa etiqueten asi lo ve por favor! Hola, me llamo
Maximiliano Zabala, te cuento que trabajo desde que

javiermilei # DESPERTA..1! soy bastante chico, y como mucha gente estoy

‘a‘ﬁu‘agsz:’ca;ﬁfn’:atrei”n?j;;rre;af;fnar cansado de este gobierno, en el afio 2015 me

. g 5 ' diagnosticaron cancer, y desde ese momento, nunca

ensuciarme. Es mas, hasta no tendran mas pude trabajar, intenté hacer lo que podia,

problemas de pedir censura. trabajando informalmente, en heladerias, delivery,

t’;ﬁ?f&igﬁ?ﬁg&?;;g'EDO remis, o lo que sea que me digan que me pagaban lo

VIVA LA LIBERTAD CARAJO hacia!ll Lastimosamente llego un momento en el que
tuve que hacerme una pensién por discapacidad,,,, por

qué ya no podia ni sikiera hacer nada! De echo ahora

maxzabala Hola Javier, espero que estoy internado hace 3 semanas! Te cuento esto por
veas esto, denle like o etiqueten asi qué la verdad que quiero que seas el préximo
o porfaverl ok me:lamo presidente,,, estos gobernantes de ahora no sirven

Maximiliano Zabala, te cuento que

Ut Haba e e B para nada,,, lo Unico que te pido que no te olvides de
& - / chico, y como mucha gente estoy nosotros,, los vulnerables! Por qué si no fuera por esa

, - cansado de este gobierno, en el afio pension, que tampoco es una locura, puedo comprar
LICION PARA MILEI e g mis cosas basicas,,, yo veo esta gente que pide planes

) ol y me indigna, porque si pudiera de alguna manera
‘:’ Qv A trabajar de algo mientras transito esto lo haria sin
(& 38.220 Me gusta dudas!! Por favor Javier!! Mi voto es para vos sin

IACEADS dudas! Pero tené en cuenta a la gente que realmente
necesita,,, y no a toda esta manga de piqueteros!!!!

Espero lo veas!!!! Que viva la Libertad



https://www.instagram.com/reel/Cs3atmDA1bj/
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Analisis cualitativo de comentarios de tres
publicaciones virales
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tadosa O adelante

delincuenc cias,

u malesperanzamuene amamos

delin¢ tes

argentlnosportaCIon = W e ce entg FFOX' 19\ »
ucal ' (o)

E \miedo

.~ gbueno

ITiZ

o
&F

Sigan/poniéndose del lado
de los asesi**s

La publicacion esta en la cuenta de TikTok “El Peluca
Milei” y es una edicion de video de Javier Milei
manifestandose a favor de la libre portacién de armas.



https://www.tiktok.com/@elpelucamilei/video/7211308762353650949?_r=1&_t=8crdDlJoPo6
https://drive.google.com/file/d/1IpI8kOZIPjAKDw9L6yDsCO4Hzy9YPxDg/view
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Analisis cualitativo de comentarios de tres

s ElPeluca

publicaciones virales IMmilei
La comunidad de esta cuenta se destaca por tener una notable expansion en América - ;,"\
Latina. Casi de forma unanime los comentarios son positivos respecto de los dichos de
Javier Milei. -

Sefalan que tiene razoén en lo que dice y muchos manifiestan que si estuviesen en Argentina
lo votarian. Hay buena cantidad de comentarios en los que se lo compara con Nayib Bukele,
presidente de El Salvador, en el sentido de valorar positivamente que ambos estan
dispuestos a “terminar con la delincuencia”.

Casi no hay manifestaciones del orden argumentativo respecto de lo que propone sino que
de forma muy mayoritaria las narrativas de los comentarios tienen un componente religioso,
con términos como “te sigo”, “te apoyo”, calificaciones hacia su figura como “salvador”,
“bendecido”, y en las que se le atribuye que dice “verdades” sin titubear y muestra el unico
“camino”.

En algunos casos muy menores se le discute sobre consecuencias negativas de la libre
portacion de armas, se lo califica como un “meme” o se manifiesta miedo por sus dichos.

Es llamativo que muchas veces su apellido aparece mal escrito en los comentarios: “Miley”.
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Analisis cualitativo de comentarios de tres

publicaciones virales

o

Cristina lo subio al ring

javiermilei @ « Seguir

Audio original

maxzabala Hola Javier, espero que
veas esto, denle like o etiqueten asf
lo ve por favor! Hola, me llamo
Maximiliano Zabala, te cuento que
trabajo desde que soy bastante
chico, y como mucha gente estoy
cansado de este gobierno, en el afio
2015 me diagndsticaron cancer, y
desde ese momento, nunca
mas.pude trabajar, intenté hacer lo
que podia, trabajando
informalmente, en heladerias,
delivery, remis, o lo que sea que me
digan que me pagaban lo hacia!!!
Lastimosamente llego un momento
en el que tuve que hacerme una
pension por discapacidad,,, por qué
ya no podia nisikiera hacer nada! De
echo ahora estoy internado hace 3
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Se trata de una publicacion en la cuenta oficial del
candidato Javier Milei, en el que en un recorte de
video el periodista Alejandro Fantino se refiere a un
supuesto “operativo demolicién” de la figura de
Milei en los medios tradicionales, con el objetivo de
favorecer a Juntos por el Cambio..



https://www.instagram.com/p/Cs3atmDA1bj/c/17857457927935977/
https://docs.google.com/document/d/1AziIZVy4UCT4d6Ed808gaOmC2XW0Km693XqwkF9OpDw/edit
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Analisis cualitativo de comentarios de tres
publicaciones virales

La comunidad reacciona frente a esta supuesta operacion,
manifestando mayoritariamente que “la casta” le tiene “miedo” al
precandidato, ya que se le termina en “curro”. Hay en los
comentarios una narrativa de “honestismo” sobre Milei y de “destino
inevitable” sobre que va a ser presidente.

También hay una buena cantidad de comentarios que se refieren a
los periodistas de medios tradicionales como “ensobrados”, en clara
manifestacion de que un sector de la prensa hegeménica recibiria
una compensacion por activar esta supuesta operacion.

Como concepto destacado aparece el de la “libertad” como tnico
destino posible para el cambio o la “liberacion”, y se utiliza la idea
de “despertar del pueblo” en términos religiosos.

DEMOLICION PARA MILEI{
., ] .-
' | &
&
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Analisis cualitativo de comentarios de tres
publicaciones virales

"

@ infobae @ « Seguir
Audio original

@ infobae & ;QUE PASARIA SI JAVIER
MILEI LLEGA A LA PRESIDENCIA?

El economista liberal no para de subir
en las encuestas, preocupa al Frente
de Todos y a Juntos por el Cambio y
cada dia crecen mas sus chances de
llegar a la Casa Rosada. Cuales son las
5 propuestas mas importantes que
dejo trascender.
4 @marcosshaw

5 sem

@ charlyformica Jajaja o

5sem Responder

*, federicoariass1 El mejor candidato o
3 sin dudas

5sem 528 Me gusta Responder

Qv W
@PB 27.697 Me gusta

MAYO 9
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La publicacion esta en la cuenta oficial del medio
infobae, y se trata de un video en el que una
persona sintetiza cinco propuestas de Javier Milei.
En el texto se manifiesta que el precandidato no
para de crecer en las encuestas.



https://www.instagram.com/reel/CsCjvfApIK-/
https://docs.google.com/document/d/1MD7w0zaS0rjlDhlnK_oilgjt42MLVlIybmZSCp_46jc/edit

Andlisis cualitativos de comentarios th
en publicaciones virales

ARGENTINA

Analisis cualitativo de comentarios de tres
publicaciones virales

La comunidad de infobae esta dividida aunque mayoritariamente los
comentarios son criticos hacia la figura de Milei. El discurso de los
comentarios criticos es argumentativo, manifestando que es un “vende
humo”, que no puede explicar coémo va a hacer lo que dice (por ejemplo,
dolarizar) o que no va a tener gobernabilidad para llevar adelante estas
propuestas. Hay algunas conceptualizaciones sobre Milei como “payaso” y
de sus propuestas y dichos como “locura”. En algunos casos (menos) se lo
emparenta con Menem y Cavallo, y se manifiesta que nos va a hacer colonia
de Estados Unidos.

Los comentarios que son a favor del precandidato en su mayoria aparecen
como respuesta a los comentarios negativos, aunque en términos generales
no se oponen argumentativamente sino que el discurso se acerca mas al Y )
hartazgo, a la fe, a la apuesta por “algo nuevo”, que supuestamente vendria a s‘%orea;e,
romper con lo que actualmente no funciona.
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ARGENTINA

e Los medios hegemoénicos se debaten entre el
atractivo de impacto (rating) de la figura y sus
intenciones politicas, con un alto volumen de
publicaciones acerca de él.

Sintesis del ° Lag redes sociales oficiales de Milei nacieron
A recientemente, su construccion de comunidades

anaI|S|s nacio en las no oficiales. Especialmente en Tiktok. Se
destaca la gran cantidad de publicaciones que
realiza, con un alto grado de elaboraciéon y manejo de
las narrativas propias de esta red social.

e Sus redes sociales oficiales y no oficiales denotan la
existencia de una maquinaria internacional de apoyo
a su figura.




Sintesis del
analisis
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ARGENTINA

Su enunciacién busca centralmente dos empatias: una
virilidad virulenta y asertiva (“No vine a guiar corderos
sino a despertar leones”), y una rebeldia contrapolitica
(paradodjicamente, dentro de la politica).

Trabajan en sus ediciones audiovisuales y en su
comunicacién en general, un discurso de alto impacto,
sintesis y manejo sobresaliente de la atencién de la
comunidad.

Propone una fe en él, de indole religiosa, y tiene una
discursividad mesianica.

Los sentimientos que emergen de su comunidad son
hartazgo, bronca, devocion y confianza en él. Los de
otras comunidades expresan miedo, enojo e
incredulidad.



Sintesis del
analisis
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Instalé en muy poco tiempo cinco ideas fuerza en el
imaginario colectivo nacional:
o Unaidea sobre la libertad que celebra y conduce
(VLLC - Viva la Libertad, Carajo)
o Dolarizacion y control de la inflacion
o Lafigura de “la casta” referida a la politica en
general y a lo sindical
o Ladilucion de los derechos de mujeres y
diversidades y de la ESI (Educacién Sexual Integral)
o “El que las hace, las paga”. Politica de “seguridad” y
libre portacion de armas.
Usa el humor.
Es el unico candidato que esta hablando de
planes/proyectos de gobierno. Su plataforma electoral es
lo mas buscado en torno a su figura.



Conclusiones

Flueve

ARGENTINA

El inmenso volumen comunicacional que logré Milei
no solo implica adhesion a su figura o idearios y
procesos predefinidos de apoyo estratégico rentado a
nivel internacional, sino también interés por curiosidad
y busqueda de entretenimiento.

Los efectos de los idearios, sentimientos y emociones
que propone trascienden las decisiones de voto, para
expandirse y afectar el estado de animo colectivo, las
subjetividades y su emocionalidad.

El interés por su plataforma electoral es una ventana
de oportunidad en si misma para las demas
organizaciones politicas, debido a que puede implicar
tanto adhesidn como interés por saber qué hay detras
del atractivo.

También puede leerse en ese interés prioritario una
necesidad social de saber qué proponen las diferentes
organizaciones politicas mas alla de sus internas.



Flueve

ARGENTINA

e El avance del feminismo en el pais, y de los
derechos conquistados por mujeres y
diversidades, generd un desconcierto en varones

. de todas las generaciones y rechazo en muchos de

Conclusiones ellos, pero no solo en los de mentalidad patriarcal

sino en muchos que no encuentran aun su lugar de

pertenencia identitaria en el nuevo contexto
sociocultural. Milei supo aprovechar eso para
sumar a muchos jovenes a su propuesta.




Conclusiones

Flueve

ARGENTINA

La derechay la ultraderecha en la Argentina, en el
continente y en el mundo, comprenden y habitan la
nueva realidad de sinergia entre el territorio fisico de
la vida social y el digital. Los movimientos politicos
del campo popular todavia tienen mayoritariamente
posiciones dilematizantes entre ambos territorios,
planteando el fisico como el “verdadero” y el digital
como espurio o irreal / virtual.



Flueve

ARGENTINA

Mientras tanto la magnitud de la transformacion de
la subjetividad que nos implica la actual relacion de
la humanidad con las tecnologias es subestimada
en su dimension politica y por lo tanto la
territorialidad digital no es comprendida como un
espacio prioritario en la disputa simbdlica que esta
poniendo en riesgo el pacto democratico
post-dictadura, en la Argentina del Nunca Mas a la
violencia politica.

Conclusiones




iMuchas gracias!

Yiueve




